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THE FUTURE IS BRIGHT FOR THE RENOWNED OUTDOOR GOODS BRAND AS IT AIMS TO
MARK ITS APPROACHING CENTENARY BY EXPANDING ITS INTERNATIONAL PRESENCE AND
SHOWCASING JAPANESE HOSPITALITY TO POTENTIAL DISTRIBUTION PARTNERS.
By Antoine Azoulay and Bernard Thompson
irst established in 1928, Logos Corporation is an outdoor brand that
F caters to three main areas of the outdoor goods industry, providing
camping gear, clothing and backpacks to eco-conscious, family-
oriented consumers.

With the outdoor goods industry forecast to expand at a compound annual growth rate
of seven percent from 2024 to 2032, it's clear that business is as good as it's ever been.

Company President Shigeki Shibata confirms that the outlook is optimistic: “There is an
increasing tendency among our customers to combine products that were conventionally
used for a single purpose. People are getting more sophisticated and fusing activities to-
gether, meaning we are seeing a growing interest in our products across different categories.”

Equally important for Logos, of course, is its brand. Mr. Shibata again: “Brand position-
ing is vital because outdoor and camping brands occupy different niches in each region.”

For Logos Corporation, the target demographic is families with children in kinder-
garten or elementary school. “We make consumables such as fuel, and generalist
products which are easy to assemble, use and disassemble,” Mr. Shibata says.

Accessibility, however, is not about catering to novices. “There’s a reason we value
accessibility so highly,” Mr. Shibata continues. “Manufacturing accessible products
helps to increase connections and engagement, and gives families the chance to
have a memorable experience.”

Meanwhile, the corporation’s evolution from outdoor lifestyle brand to community
builder can be seen most clearly in its decision to open two new theme parks, LOGOS
LAND in Kyoto in 2018, and LOGOS PARK in Kochi in 2022. Increasing community
engagement is one of the pillars of the corporation’s sustainability strategy, as well as
a way to showcase its products to a growing domestic audience.

“The theme parks are free,” Mr. Shibata confirms. “People go there, enjoy time with friends
and family, maybe have a meal, and go back home. As a company, we have to benefit from
these interactions, which is why we are building accommodation, cafes and barbecues on site.”

Looking to the future, and with an existing market presence in China and South Korea,
Mr. Shibata is open to the prospect of international expansion. “Our strategy towards
overseas expansion is to use local distributors,” he says. “We don’t open up our own
operations in foreign countries. Thus, we are always seeking new distribution channels.”

Logos is looking for like-minded, innovation-driven partners, something which Mr.
Shibata is passionate about: “What I'm really interested in is foreign companies that
might want to develop the Logos brand in their country. Then | long to develop with
them the Japanese sense of hospitality around the world.”

“Brand recognition is what
generates trust and loyalty
among customers.”

President, Logos Corporation
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INVIERTE EN EL
DESARROLLO DE LA COMUNIDAD

EL FUTURO ES BRILLANTE PARA LA POPULAR MARCA DE PRODUCTOS PARA EXTERIORES,
QUE PLANEA CELEBRAR SU PROXIMO CENTENARIO AMPLIANDO SU PRESENCIA INTER-
NACIONAL Y PRESENTANDO LA HOSPITALIDAD JAPONESA A SUS POTENCIALES SOCIOS
DISTRIBUIDORES. By Antoine Azoulay and Bernard Thompson

website  onlineshop

undada en 1928, Logos Corporation es una marca de productos para actividades “F] reconocimiento de la

F al aire libre que cubre tres areas principales del sector de productos para activi- marca es lo que genera la
dades al aire libre, proporcionando equipos de acampada, ropa y mochilas para confianza y la lealtad de
consumidores concienciados con el medio ambiente y sus familias. los clientes.”

Se prevé que el sector de los productos para actividades al aire libre crezca a una tasa anual
compuesta del 7% entre 2024 y 2032, lo que demuestra que el negocio nunca ha ido mejor.

El presidente de la empresa, Shigeki Shibata, confirma que las perspectivas son optimis-
tas: “Nuestros clientes combinan cada vez méas productos que tradicionalmente se utiliza-
ban para un Unico fin. La gente es cada vez mas sofisticada y combina actividades, lo que
significa que vemos un interés creciente por nuestros productos en diferentes categorias.”

Naturalmente, la marca Logos es igual de importante. El Sr. Shibata continta: “El
posicionamiento de la marca es clave, ya que las marcas de camping y outdoor ocupan
nichos diferentes en cada regién.”

Para Logos Corporation, el publico objetivo son las familias con hijos en la guarderia o
escuela primaria. “Fabricamos consumibles como combustible y productos en general que
son faciles de montar, utilizar y desmontar”, explica Shibata.

Sin embargo, la accesibilidad no se limita a satisfacer las necesidades de los principiantes.
“No es casualidad que hagamos tanto hincapié en la accesibilidad», continGa el Sr. Shibata,
“porque fabricar productos accesibles ayuda a reforzar los lazos y la implicacién, ademas de
dar a las familias la oportunidad de vivir una experiencia memorable.”

Mientras tanto, la evoluciéon de la empresa de una marca de estilo de vida al aire libre a una
constructora de comunidades se ve méas claramente en su decision de abrir dos nuevos parques
tematicos, LOGOS LAND en Kioto en 2018 y LOGOS PARK en Kochi en 2022. Reforzar laimpli-
cacion de la comunidad es uno de los pilares de la estrategia de sostenibilidad de la empresa,
asi como un medio de presentar sus productos a un publico nacional cada vez mayor.

“Los parques tematicos son gratuitos”, confirma el Sr. Shibata, “la gente va alli, pasa
tiempo con amigos y familiares, quizd come algo y se vuelve a casa. Como empresa,
tenemos que sacar provecho de estas interacciones, y por eso estamos construyendo
alojamientos, cafeterias e instalaciones para barbacoas in situ.”

De cara al futuroy aprovechando su presencia en los mercados chino y surcoreano, el Sr. Shibata
esté abierto a la perspectiva de una expansion internacional. “Nuestra estrategia para expandirnos
en el extranjero consiste en utilizar distribuidores locales”, explica. “No abrimos nuestras puertas
en el extranjero. Por eso siempre estamos buscando nuevos canales de distribucion.”

Logos busca socios con ideas afines y orientados a la innovacién, algo que apasiona al Sr.
Shibata: “Me interesan mucho las empresas extranjeras que quieren desarrollar la marca Logos
en su pais. Luego quiero trabajar con ellos para desarrollar el sentido japonés de la hospitalidad
en todo el mundo.”

Presidente, Logos Corporation
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